Volksbanke 4@

Machen Sie aus Ihrem Namen ein Ereignis!
Die Imagekampagne mit mehrWert
exklusiv fir Genossenschaftsbanken

Das neue Volksbanke-Konzept der solutas consult GmbH greift die
Homonymie, also die Doppelbedeutung des Wortes ,Bank” auf: Bank
als Kreditinstitut und als Sitzmd&bel. Es wirkt in zwei - eigenstandigen -
Stufen:

Stufe eins: Sie, eine Genossenschaftsbank, ordern eine bestimmte Zahl an
.Banke-Rohlingen”. Diese Rohlinge sind modern gestaltet und so schon
fur sich ein Gewinn fir jedes Stadtbild und das flir einen unbeschrankten

Zeitraum, da sie komplett aus Edelstahl bestehen - alternativ sind
Holzbeldge maoglich.

Beispiele Bankrohling
geschiitzte Geschmacksmuster

Den eigentlichen Clou aber bieten die Seitenteile, die dem
VR-Logo nachempfunden sind, so dass jeder Betrachter
sofort den Bezug zu lhrer Genossenschaftsbank erkennt.




Stufe zwei: Vor der Aufstellung der Banke wird die betreffende Birgerschaft
(zum Beispiel in Form eines Wettbewerbs) dazu aufgerufen, aus den Rohlingen
hochwertige und ganz individuelle Volksbanke zu gestalten. Der vielfdltigen Gruppe
der Gestalter bietet sich eine grofe Zahl an Gestaltungsmaoglichkeiten: Schulklassen,
Klnstler und Designer, Seniorengruppen, Uni-, FH- oder VHS-Kurse, Mitarbeiter
der Behdrden oder Kirchen .. erstellen Fotos, gemalte Bilder, Lochstanzungen,
Folien-Plots, Sandstrahlungen und so weiter. Diese werden entweder - von
uns — auf Folien gedruckt und dann auf die Banke aufgebracht oder alternativ direkt
auf die Banke aufgetragen. Zum Schutz gegen Witterungseinflisse und Vandalismus
erhalten sie eine abschlieBende Versiegelung, um dann als fertige Volksbanke im
offentlichen Raum lhres Geschaftsgebietes aufgestellt werden zu kénnen.

Volksbank im Stadtbild

Dieser Aufstellungsakt kann als Spende an die Gemeinde(n) oder gemeinnitzige
Organisationen gestaltet sein; mit dem angenehmen Effekt, dass Sie auch die
Reinertrage (Zweckertrage) aus dem Gewinnsparen fir diese Kampagne nutzen
kdnnen*) und lhr Marketingbudget auf diese Weise geschont wird. Mit anderen
Worten: Endlich kbnnen Zweckertrage aktiv und zielgerichtet eingesetzt werden.

*) vom Gewinnsparverein e.V. Kéln anerkannt



Ziel der Kampagne ist es, beim (auch nur vorbeigehenden) Betrachter der Volksbanke

die Assoziation hin zu lhrer Genossenschaftsbank zu wecken und dabei auch das

positive Image der Volksbanke zu tGbertragen. Verstarkt wird diese Wirkung durch den

Multiplikatoreffekt einer anhaltenden, begleitenden
Berichterstattung in den Medien; ein — wie die
Erfahrung beweist — echter Selbstlaufer.

So entwickelt sich eine lange wirkende und
folglich preisgiinstige Image-Kampagne ohne platte
Werbebotschaften und damit ohne einen schalen
Beigeschmack. Im Gegenteil: Sie bieten Ihrer Region
- neben dem origindgren Nutzen von Sitzbanken -
eine Plattform fir eine kreative, identitatsférdernde

»Volksbanke« von der Volksbank

Kunstlerisch gestaltete Rohlinge am Bauernhausmuseum ausgestellt

Bielefeld (j). Bunt und soch im Entstchungsprozess und mengearbeilel. wAuf der von mix
schiicht, modem und Kassisch, SePib bei e s
bemalt ader bekiebt - die Vieifalt

ist grof. Auf rund 50 Banken s
konnten die Bielefelder Blrger i
Plaiz nehmen.

Gestaltung des Stadtbildes; ganz entsprechend dem genossenschaftlichen Prinzip
LHilfe zur Selbsthilfe”. Die Offentlichkeit wird lhre Genossenschaftsbank auf diese
Weise als verlasslichen und vertrauensvollen Partner wahrnehmen, der sich vor Ort
engagiert und der zeigt, dass ihn eben mehr antreibt als nur Profitdenken. Ein Image,
das gerade in Zeiten der Finanzkrise einen echten Wettbewerbsvorteil bedeutet.

Um die Lieferung und Gestaltung unserer Volksbanke herum haben wir optional ein

umfangreiches Dienstleistungs- und PR-Paket geschnirt. Auf diese Weise wird die

Kampagne allgegenwartig:

- Pressearbeit

- begleitende Events (Bankett zur Kampagneneréffnung,

Vernissage zur Prasentation der fertigen Volksbanke)

- die Einbeziehung der Volksbanke-Kampagne in das Marketing fir Finanzprodukte

- eine Vielzahl von Merchandising-Produkten im Volksbanke-Cl

- die Aufstellung weiterer Volksbanke mit (wechselnder) Reklame zusatzlich

zur eigentlichen Volksbanke-Kampagne, z.B. in lhren Geschaftsstellen,

evtl. auch mit Unterstlitzung Ihrer VR-Verbundpartner

- die Aufstellung von besonders hochwertigen (von uns gestalteten) ,Themenbanken”

Hipfbank im
Volksbanke Cl

Fruchtgummi im
Volksbanke-Cl




Fazit: Volksbanke...

v

(A

Volksfest zur Preisverleinung (hier: Bielefeld)

sprechen alle Zielgruppen an - via moderne
Kommunikation insbesondere Jugendliche

sind im gesamten Geschaftsgebiet prasent — wichtig

fr Anlasse wie Fusionen oder Jubilden

erlauben eine flexible Umsetzung der Kampagne

wirken auf Dauer — ohne Folgekosten

bieten ein sehr gutes Preis/Leistungs-Verhaltnis, ganz
besonders beim Einsatz von Zweckertragen

weisen also einen dreifachen Mehrwert auf: Teilhabe- und
Gestaltungsmaglichkeiten fir die Birger der Region, eine
Kostenersparnis fir die Gemeinde(n) und vor allem einen
Imagegewinn fir Ihre Genossenschaftsbank als engagierter
Partner mit regionaler und sozial-kultureller Kompetenz

"y Foveey

Wir, die solutas consult GmbH, begleiten Sie bei der Umsetzung des

Volksbanke-Konzeptes mit Rat und Tat, um eine flr Sie maBgeschneiderte ____

Volksbanke-Kampagne zu gewabhrleisten. =3

Wir freuen uns auf eine Zusammenarbeit mit lhnen.
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Flr weitere Informationen:

solutas consult GmbH (Hurth/Rheinland) Referenzkunde:
Christian Kaspers Bielefelder Volksbank eG
02233 /7153-62 Volker Jung
info@solutas-consult.de 0521/ 9416-275

www.solutas-consult.de volkerjung@bielefelder-vb.de



